Analýza a interpretácia reklamných komunikátov

Analýza formálnych zložiek vizuálu

Konštrukcia vizuálnych elementov predstavujú osobitný komplexný message a súčasne 

prepája  rozličné posolstvá do určitého nerozložiteľného celku

Je to druh podprahového, neuvedomovaného posolstva

Potreba redukcie vizuálu na prvky a abstrahovanie od  témy a obsahu

Utváranie vizuálu a jeho recepcia je proces intuitívny a redukcie a vyčlenenie z ich prirodzeného kontextu vrátane rámu je robené z čisto didakticky – aby sa mohlo poukázať na ich

· významnosť a

· komunikačné  funkcie

Prvky a princípy, podľa ktorých je vizuál utváraný vykazujú rôzne typy obmedzení. 

Princípy sa vyvíjajú ako vizuálny jazyk. V každej etape vizuálnej komunikácie  dochádza k jeho premene, modernizácií, ktorá je v symbióze s inými kontextmi a recepčnými vzorcami.

Tvorba je vlastne výberom, voľbou medzi ustálenými postupmi a nachádzaní nových.

Obdobie:

· výtvarného obrazu

· fotografie

· filmu

· televízie

· digitálneho obrazu

Výraz vizuálu – individuálna konštrukcia vizuálu, ktorá je daná

· individuálnym štýlom (rukopis)

· dodržaním základných konštrukčných pravidiel

· voľbou témy, ktorá reprezentuje komunikačné posolstvo

Zložky vizuálu môžeme rozdeliť podľa určitých kritérií - os:

· elementarita – komplexita

· figurálne  – nonfigurálne

· svetelné - tieň

· popredie – pozadie

· určujúce rytmické štruktúry

· farebné harmónie, akcenty, tóny a rytmy

·  určujúce pohyb

· preferované čítanie vizuálneho textu - významové

· funkcie v recepčnom procese (pozornosť neúmyselná, úmyselná atď.)

· schopnosť niesť určité informácie – bez výraznej informačnej hodnoty

Vizuálny formát a rám vizuálu

Vytvára osobitný typ kontextu a očakávania (predovšetkým vo voľnej tvorbe). Je to určitý orientátor vizuálneho čítania.

Forma (maliarskeho) rámu – súbežnosť s prevažujúcim slohom. Súčasne však definovala predovšetkým majiteľa.

Predstavuje priehľad, výrez umožňujúci prepojenie do virtuálneho sveta  

Prirodzený formát sa odvodzuje od vizuálneho poľa jedinca ako príslušníka ľudského rodu.

Charakter, tvar zrakového poľa – rozdelenie na jadro (centrum najostrejšieho videnia), slepé miesto (vyústenie zrakového nervu), bližšiu perifériu a vzdialenejšiu perifériu (okraj zrakového poľa).

Zrakové pole nie je statický útvar. Videnie je permanentný proces centrovania zrakového zamerania (pozornosti) na objekty.

Malo to funkciu dôležitú pre biologické prežitie.

Čím je objekt centrálnejší, tým je pre vnímateľa významnejší, tým lepšie môže jedinec na objekt reagovať.

Samoorganizačná schopnosť zmyslov

Vnímanie je spôsob zachytávania impulzov zrakom. Podnety ak nie sú interpretované na základe predchádzajúcej skúsenosti, porovnávaním sú mozgom grupované sa do určitých celkov - gestaltov.

Vydeľuje sa centrálny objekt z pozadia. Vizuálne pole sa permanentne štrukturuje.

Čo určuje, že nejaký objekt sa vo vizuálnom poli vydeľuje?

Je to jeho významnosť - individuálna, spoločenská, kultúrna.

Vedomé a nevedomé potreby, hodnoty, túžby

Uplatňuje sa v výtvarnom i fotografickom obraze, ako východisko, báza – avšak jeho nedodržanie (posuny, deformácie atď.) majú  estetizačnú funkciu.

Vo vizuálnom poli sa tiež oddelené objekty (resp. bez významovej príznakovosti - body, línie, farebné škvrny...) spájajú.

Akým spôsobom to popisujú gestaltistické zákony:

1. princíp podobnosti

2. blízkosti

3. uzavretosti

4. dobrej krivky alebo spoločného osudu

5 pregnantnosti (uzavretá sa pociťuje ako krajšia)

6. symetrie

Komunikačné a marketingové aplikácie

1. parazitovanie na úspešnej značke, vykazovaním podobných znakov, symbolická konzumácia...

2. asociovanie: príroda - produkt -čistota

3. náznak sa mentálne dotvára. Teaserová reklama - napätie z nedokončenosti. Vynechávanie písmen

4. Vedenie zraku po vizuálnom poli

Rám definuje vizuál a premieňa ho na osobitnú realitu. 

Ľudské vizuálne pole nie je ohraničené a je permanentne premenlivé. Tým, že je okolitý svet „obhliadaný“ a súčasne je prepojený na pamäťové stopy - psychický obraz (projekcia sveta) má podobu sférickú ( guľovitý tvar), obklopujúceho daného jedinca.

Formát vizuálu a vnímanie ako tvarovo, proporčne  príjemného, optimálneho, je odvodený zo základných proporcií vizuálneho pola človeka.

Harmonické proporcie – zodpovedajú proporciám zlatého rezu

Základné druhy formátu:

- horizontálny (prirodzený)

- vertikálny – vznik a rozvoj súvisí so zobrazovanou tematikou

- pravouhlý (štvorcový)

- iný (kruh, elipsa, kosoštvorec)

Osobitné formáty – pútače pozornosti a nástroje akcentácie určitých významov. Spôsob odlíšenia a významotvorby.

Veľkosť formátu

- je čiastočne určovaná témou a komunikačným cieľom

- ale predovšetkým širším kontextom – umiestnením v mediálnom nosiči, 

- recepčnými podmienkami (vzdialenosťou od vnímateľa, množstvom prvkov a ich postavení na pozadí)

- samotná veľkosť formátu môže byť osobitným druhom sekundárneho posolstva (zvýznamňovanie postavenia komunikátora), 

Kompozícia ako nositeľ osobitných významov

Funkcie:

· vyvolať záujem

· vytvoriť príťažlivú štruktúru

· pôsobiť príjemne (vyvolať emocionálne uvoľnenie)

· vytvoriť recepčné napätie

· preniesť špecifické informácie a významy

· určovať percepčné trajektórie – percepčné preferované čítanie

· definovať tému

Kompozičná schéma

Sú to  určité esteticko – tvorivé kánony, predpisy, ako sa majú určité témy zobrazovať  na ploche obrazu tak aby sa uplatnili určité významové hierarchie.

Vyplynuli z určitého ideologického systému.

Definovali jednotlivé pozície (hore – dolu, vpravo – vľavo) a ich proporcie, symbolické atribúty – napr.  farebné 

Kompozičná schéma slúžila ako norma voči ktorej sa konkrétny vizuál porovnával, do akej miery spĺňa kompozičné kritériá

Typy kompozičných schém:

a) konštrukčné (antika, renesancia, klasicizmus, konštruktivizmus)

b) spontánno – výrazové (baroko, expresionizmus) – farba, gesto, chaos

c) empirické (realizmus, impresionizmus)

d) symbolické

Dobrá kompozícia

Harmonický, vyvážený celok, ktorého forma je v súlade s obsahom (témou)

a v súlade s médiom (a v prípade reklamného komunikátu i s produktom)

Kompozíciou sa sústreďuje pozornosť na podstatné aspekty a vyčleňujú sa nepodstatné. Je forma sekundárneho (umelého) abstrahovania, ktorá však jestvuje aj v procese vnímania – jedinec si vyčleňuje vo vizuálnom poli iba určité objekty, ktoré pútajú jeho neúmyselnú a úmyselnú pozornosť, hoci sa tam nachádza veľké množstvo podnetov.

Variácie  štylistických prostriedkov sú nástrojom, ktorým sa dá vyhnúť recepčnému nasýteniu.

Opakovanie, designový stereotyp je zasa prostriedok pre uľahčenie orientácie urýchlenie identifikácie významov.

Typografické prostriedky. Veľkosť typov, tvary, hmotnosť – navodzujú rozličné asociácie.   A nie sú to iba prostriedky pre optimálne prečítanie.

Štylistické prostriedky dokáže rámcovať tému a vymedziť smerovanie predstáv

Vizuálne elementy sprostredkujúce informácie

Elementy sa líšia :

· vo forme (tvare)

· veľkosti

· svetelnosti

· farebnostnej kvalite a kvantite

· umiestnení (ako figúra alebo pozadie)

BOD – ako najmenší, ďalej nerozčlenený prvok vizuálu. A súčasne najjednoduchší významový prvok.

Súbor (množina bodov) vytvára línie  - otvorené resp. uzavreté (ohraničujúce objekty)

Pri určitom použití – ako bodka (v texte môže meniť význam. Klasický príklad: Zamieta sa. popraviť!)

Použitie izolovane alebo  relácii s inými bodmi.

 Bodová kompozícia pomáha  aktivizovať recepciu, pretože dochádza k vizuálnym figúram (podľa zákonitostí tvarovej psychológie)

Bod je síce geometrickou  abstrakciou (nemá vlastnú tvarovosť), ale body môžu byť súčasťou iných figúr a potom slúžia ako prostriedok recepčných trajektórií. Napríklad kontrastné svetelné body. 

Môže mať podobu bodu grafického, farebného, svetelného.

Recepčná významnosť bodu je daná jeho veľkosťou relatívnou, t. j. vo vzťahu k veľkosti vizuálneho poľa, ohraničeného rámom.

A kontrastom farebným. Pestrofarebný bod (body) v kontexte bieleho pozadia a šedých bodov vytvárajú osobitnú vizuálnu štruktúru a usmerňujú automaticky neúmyselnú pozornosť.

Body z istej recepčnej vzdialenosti strácajú svoju izolovanosť a vytvárajú nové významové celky – princíp mozaiky. Zmysluplný obraz vzniká ako výsledok recepčnej aktivity projekčných častí mozgu.

Štrukturácie povrchov.

LÍNIA a jazyk línií

Línie – ich tvar  a prepojenie je druhom jazyka, ktorým sa komunikujú určité pocity, emócie, nálady, atmosféru. Dávajú zobrazovanej téme určité globálne vyznenie. 

Sú tými prostriedkami, ktoré spájajú prvky do celkov, usmerňujú postupnosť vnímania a predovšetkým vytvárajú objekty, dávajú im ich ohraničenosť, vymedzenosť voči ostatným objektom.

Tá istá zobrazovaná téma môže pôsobiť dynamicky, nervózne, expresívne, agresívne, ale naopak úplne protikladne – v závislosti  so základným líniovým usporiadaním vizuálu.

Líniové usporiadanie získame, ak určité dominantné prvky (rôzneho druhu) vzájomne prepojíme, čím sa nám vynorí základná, dominantná líniová schéma. 

Tá môže pozostávať z línií priamych a lomených, ktoré samé o sebe  navodzujú základné emotívne nastavenie, ale súčasne i určité asociácie viažúce sa zobrazovanú tému.

Základné typy:

· dominancia línií horizontálnych – vymedzujú horizonty a horizontálne plány( vo vzťahu k rámu), čím sa dostáva obrazu psychologická hĺbka, pôsobia uspokojujúco. Pocity sa odvodzujú z nerušenosti inými prvkami, prírodných scenérií, ale aj asociáciami na spätosť telesných pozícií s určitými biologickými a psychickými stavmi (oddych, spánok, smrť).

Vnímanie si vyžaduje minimum námahy, energie. Pohyb po horizontále je optimálny a súčasne bol biologicky  najvýznamnejší – 

najviac nebezpečia hrozilo po línii horizontálnej.

Posuny horizontály (nahor, nadol) z roviny pohľadu diváka, vytvárajú osobitné významy – ilúzie, ale aj nálady. Smerom dolu – zvýznamnenie oblohy (s variantmi atmosféry)

· dominancia línií vertikálnych – základná danosť aktivita , pretože základná poloha aktivity je vstýčenosť. Dokážu komunikovať vertikálny pohyb – nahor, dolu v závislosti na ráme, ktorý automaticky viaže východiskový bod pre vnímanie pohybu. Vertikálna línia môže na ráme „visieť“ alebo na ňom „stáť“.

V psychológii osobitný druh ilúzií: T ilúzia – preceňovanie hodnoty vertikality pred horizontalitou. Dojem pohybu sa spája s energetickou náročnosťou vertikálneho pohybu.

· dominancia  línií naklonených (diagonál ako najdlhšie) – dávajú  obrazu dynamiku, expresivitu,  smerujú pohyb zraku po vizuále a súčasne vytvárajú špecifické asociácie vzťahujúce sa k objektu. Začiatok a koniec pohybu sa viaže na kultúrne návyky – začiatok pohybu vľavo (a koniec na opačnej strane ) sa vníma ako „prirodzený“. Príklad: piktogramy – odlety a prílety lietadiel, príchody a odchody postáv tv seriálov – vchádzanie do deja, ukončenie jeho pôsobenia. Ale aj určitú silu, rýchlosť- príklad dvoch korčuliarov pohybujúcich sa v opačných smerom.

· dominancia línií oblúkovitých – predstavujú  vizuálnu mäkkosť. Spájajú dva body dlhšou trajektóriou ako priamka. Tendencia narovnať. Ale je príjemná, pretože asociuuje (je aluzívna) ku krivkám prírodným a telesným. Oblúk je jedným zo základných prostriedkov designu. Oblúk je vizuálne  zaujímavý pretože obsahuje prvok napätia i uvoľnenia, pohyb stúpania i klesania, začiatku i zakončenia, hravosti. Nie je tu celkom jednoznačne zakotvený moment začiatku a konca. Vytvára zložitejšie rytmy.

· dominancia  línií lomených – vytvára atmosféru nepokoja, nepätia, dynamiky, konfliktných   stretov. Vyplýva to zo líniových zlomov a nutnosti prudko (bez prechodu) meniť smer pohybu zraku. Lomené línie viažu veľkú pozornosť pre svoju nepravidelnú rytmicitu a sú asociované predovšetkým na prírodné i umelé objekty (ostré predmety)

· dominancia línií (arabeskovitých) prírodných – nepravidelné oblúkovito – lomené línie. Bohaté na rytmy, pohyb, spontánnosť, dynamiku, predstavy, malá nasýtenosť ale súčasne  nedostatok centrálnych, dominantných figúr, veľa nepravidelnosti. Prírodné asociácie – osobitný druh celkového emotívneho naladenia.

Dominantné línie sa vo vizuále kombinujú, čím obraz naberá na viacvýznamovosti, estetickej pôsobivosti. Môžu sa tým odčleňovať jednotlivé časti obrazu, ako osobitných významových celkov. Vytvárajú sa významové opozície, čím sa jeden prvok vymedzuje voči druhému (iným), a pomocou kontrastov sa zosilňuje ich vizualita.

Dominantná líniová schéma (prepájanie výrazných prvkov či už grafických alebo významových) tvoria základné kompozičné schémy

Prvky:

- symetria – asymetria vizuálu. Utvára sa okolo osi (os). Tieto môžu byť vertikálne (výnimočne horizontálne) Vytvárajú sektory s rozličnou tematickou  významnosťou, ktorá sa odvíja od sektorovej pozície. Os (osi) prechádzajú určitým bodom (bodmi). V prípade symetrickej kompozície (s rovnocennými polovicami vizuálu) je stredná, čiže centrálna  os vizuálu totožná s kompozičným centrom (ťažiskom), čiže kompozičnou osou .

V prípade asymetrickej kompozície je stredná os obrazu (vertikálna i horizontálna) odlišná od kompozičnej osi. Najjednoduchším prípadom je  jedna kompozičná os. Ale obvykle jestvuje jedna dominantná a jedna (a viac) subdominantných os.

Symetrická kompozícia :

· pôsobí staticky, vyvážene, dokonale, 

· pôsobí príjemne

· je však  esteticky nezaujímavá (rýchla nasýtenosť) a pôsobí tradične

· vyplynula za tradičného rozdelenia sveta na vyšší – nižší, podriadenosti – nadriadenosti, atď., ktoré sú podporené rôznymi výrazovými protikladmi (svetelnými, grafickými, ale aj tematickými a figurálnymi – objektovými – mladosť – staroba, odev atď.

· evokuje serióznosť, vážnosť, stabilitu, božskú harmóniu odvodenú od presných pomerov a vzťahov

· je vyjadrením niektorých číselných vzťahov, ktoré vyjadrujú nadpozemskú skutočnosť (3, 5, 7). Geometria ako vyjadrenie božského princípu.

Typy symetrickej kompozície:

· jednoduchý kríž (polokríž) – dominantná (centrálna) figúra je umiestnená v hornom sektore a figúry sú orientované na stred. Vedľajšie vertikálne (horizontálne) osi sú prítomné, ale nie sú významné. Táto kompozičná schéma je príznačná pre stredovekú a renesančnú vizualitu, ktorej cieľom bolo prepojiť sféru božského a svetského. Prevaha vertikality. Horizonty nevýrazné, iba dekoratívne

· pravouholník v kombinácii s kruhom (príklad Piero della Francesca – Kristov krst (1440 – 1445), prípadne s nevýraznými diagonálami (Raffael – Ukrižovaný Kristus – 1502).

· trojuholníková – rovnostranný trojuholník je najstabilnejším útvarom (pri najmenšom počte opôr). Súčasne predstavuje aj významnejšiu kresťanskú projekciu božskej symboliky. Trojuholník – zvýraznenie duchovného princípu.

Tento typ kompozície súčasne navodzuje smerovanie pohľadu – od vrcholu k základni (to platí  predovšetkým pre renesanciu), ale v modernejšom poňatí to nemusí platiť – viď. Cézanne – Veľké kúpanie). Trojuholníková kompozícia obsahuje prvky, ktoré vnútorne ohraničenú plochu členia a usmerňujú vnímanie. Táto kompozícia sa vnútorne člení na sústavu integrovaných trojuholníkov. Dynamický posun znamená odklon od rovnoramennosti.

· trojčlenná  -

· úbežníková – perspektívna. Vytvára sa ilúzia hĺbky, zbiehavými líniami a zmenšovaním objektov úmerne s umiestnením na úbežniciach. Ilúzia veľkosti.                                                             Centrálny bod (umiestnený na horizontále) je miestom silného priťahania pozornosti (viď. Leonardo: Posedná večera ), ale aj vyjadrenia významu objektu. Posunom centrálneho bodu  úbežníka a horizontu  (mimo rám obrazu) vytvára neobvyklé pohľady a tým aj napätie , agresivitu a vizuále ozvláštnenie. Je to dramatizácia uhla pohľadu  - opakovanie ostrých V uhlov   (príklad Andrea Mantegna: Sv. Jakub pred popravou, 1455)

Kompozícia asymetrická – statická:

· osi kompozičné  a obrazové nie sú zhodné

· rovnováha sa dosahuje vizuálnymi a tematickými váhami subdominantných prvkov voči dominantnému prvku

· umožňuje zvýznamňovať prvky pozadia tým, že sa im dostáva väčšie váhové zastúpenie

Kompozícia asymetrická – dynamická:

· odklon od geometrickej schematizácie – od zjavnej, priehľadnej štruktúry k mnohovrstevnatej

· cieľ – vniesť do obrazu pohyb (ilúziu), dynamiku, napätie, zachytiť emocionalitu vrcholu.

· krivka  a a jej smerovosť (zakrivená diagonála) ako dominantný výrazový i kompozičný prvok

· pohyb sa dosahuje pohybom zraku po dominantných  trajektóriách

· nie je tu jasne naznačený začiatok ani koniec – je to nekončiaci proces chaosu, ako nového poriadku. Usporiadanosť v neusporiadanosti.

· vnútroobrazové rozprávanie (obraz ako dráma, event, scénické dianie, výjav) – obraz prekonal obmedzenie rámu. Bol to film pred vnikom filmu. Prestal byť priehľadom do krajiny, divák sa stal účasťou plynúceho a zároveň stabilizovaného pohybu. 

· Odpútaného od hmotnej základne. Nový spôsob riešenia priestoru a jeho zobrazenia

Prvky a pohyby:

- ohnisko kompozície – miesto, ktoré je priesečníkom dominantných kriviek, ktoré do seba vchádzajú a rozpájajú sa

- vedenie a počet kompozičných os nie je vopred daný, utvára sa témou a

zobrazovanými figúrami (postavami)

- mnohosmerovosť kompozičných os (na ploche a do hĺbky) – nový typ hĺbkovosti (predtým optická perspektíva)

Kompozícia podľa zlatého rezu

Zlatý rez: O,618

Správne proporcie obrazových prvkov sa považoval za základ umenia – od gréckeho sochárstva a architektúry, cez stredovek ( zlatý rez ako výraz božského princípu) až k renesancii (symbol božskej logiky), a Vermeerovi – potom upadol do zabudnutia, až sa uplatnil v abstraktných kompozíciách Pieta Mondriana (20. roky, XX. storočia).

Sú súčasné vizuály komponované podľa princípov zlatého rezu?

Postup:

· určiť, ktoré sú kľúčové prvky vizuálu

· kľúčové prvky sú tie, ktoré automaticky pútajú pozornosť a na ktorých pozornosť zotrváva dlhšie, než na iných

· optické centrum je bod, ktorý je z hľadiska princípov zlatého rezu v optimálnej, harmonickej (najkrajšej pozícii) rovnováhe. Hoci jeho pozícia nie je s bodom konštruovanom podľa ZR totožná

Vizuálne rytmy

Psychologický a fyziologický význam vizuálnej rytmicity

Prostriedok:

· poriadok, pravidelnosť

· spôsob utvárania zaujímavých tvarov

· uspokojovania

Rytmus sa vytvára:

· opakovaním

· striedaním

· akcentami

Línie, tvary, plochami (vyplnenosť – nevyplnenosť), farby

Kvanita – kvalita

Význam pravidelnosti – nepravidelnosti

odstraňuje sa monotónnosť, percepčné nasýtenie

Druhy rytmov:

· pravidelný – jednoduchý, prehliadnuteľný – divák ho registruje (báseň s viazaným veršom, rýmy)

· nepravidelný – voľný, komplikovanejší, sofistikovanejší, vyžaduje vyššiu mentálnu aktivitu, je pred divákom skrytý, pôsobí podvedome

Absolútna neprítomnosť rytmicity – more, púšť

Prostriedky rytmizácie vizuálu

- základný rytmický pôdorys vizuálu – rovnocenné sektory (novinové stĺpce)

- 

Napätie ako nástroj príťažlivosti vizuálu

Napätie je dané vzťahmi medzi prvkami a zložkami

Prostriedky:

· kontrast veľkostný dvoch alebo viacerých objektov. Veľkosť je relatívny pojem. Vnímane veľkosti  (kvantity)  závisí  na pozadí, referenčnom objekte. Vnímanie veľkosti sa zvyšuje porovnaním, najmä ak objekt je neznámy, neprístupný skúsenosti (brontosaurus – človek). Reklama – obrovský produkt zapĺňajúci nákupný vozík, ako symbol benefitu

· prostriedky zvyšovania kontrastu – hyperbolizácia (prezentuje sa iba identifikovateľný fragment s jeho významovými prvkami

· napätie zo vzdialenosti medzi objektmi (prvkami). Podľa tvarových zákonov vnímania sa objekty, hoci nie sú prepojené, sa percepčne grupujú do významového celku. Zväčšovanie vzdialenosti viaže  energiu, ktorá je vyjadrením  snahy nájsť vnútornú podobnosť.

Rovnaké vzdialenosti

Nerovnaké vzdialenosti – napríklad  línie–  zľava doprava  a naopak – zhora, zdola...vytvárajú sa rytmické pohybové akordy – zrieďovanie, zhusťovanie, vzďaľovanie, vznášanie...

určujú smer virtuálneho pohybu, ktorý vzniká pohybom zraku po prvkoch obrazu – rozdielne významy ak sa je pohyb zprava, zľava...

· kontrasty foriem – ostré, pravouhlé, okrúhle (trojuholník, štvoruholník, kruh) – striedanie. priraďovanie – pocity tvrdosti, mäkkosti, útočnosti, sympatií.

Asociácie a asociačné reťazce

Je to veľmi dôležitý prostriedok pre formovanie pocitov, zážitkov spojených s produktom

Rovnováha prvkov

Rovnováha je psychologickou potrebou. Dynamická rovnováha všeobecný prírodný princíp životných procesov

Estetika tvarov – čo sa považuje za krásne – tvarov telesných, prírodných

Javy sa vychyľujú, oscilujú okolo pomyselnej osi – vzďaľovanie – narastanie síl, ktoré bránia totálnemu odklonu od tejto osi

Vysokí manželia – geneticky predurčení mať vyšších potomkov. Ale vysokí muži preferujú malé partnerky.

Odklon sa pocitovo vníma ako nepríjemnosť. Podnet pre aktivitu

Príklad percepcia – optické zariadenie umožňujúce obrátiť obraz (sietnicový obraz je tiež obrátený) – výsledok – návrat k prirodzenosti

Nevyvážený obraz vyvoláva zážitok chaosu a tým neurčitej nespokojnosti.

Vyváženosť však môže byť kontraproduktívna – prílišná statičnosť.

Perfektná rovnováha – statická rovnováha

- štvorec v strede obrazu

- dva štvoruholníky v rovnakej vzdialenosti od hlavných os

Dynamická rovnováha

Je to symetria ale iného typu

Dosahuje sa  takým usporiadaním prvkov na ploche, ktoré vyvolávajú dojem pohybu – klesania, stúpania, smerovania pohybu.

Dynamika sa dosahuje hmotou, svetelnosťou a farebnosťou

S „vnútorným“ pohybom sa spájajú isté príčiny, dôsledky, vlastnosti...

Napríklad 

- väčší pomáha, uzurpuje

- malý sa snaží, vzdoruje

Deceptívne techniky v reklamnej komunikácii

Analýza  claimov

Základná otázka mediálnej komunikácie – ako sú konštruované významy textom, obrazom a ich kombináciami.

 Komunikát je spracovaný tak aby na podvedomej úrovni orientoval vnímateľa určitým smerom. Na to slúžia orientátori.

Tí sú založení na zastieraní komunikačných zámerov emóciami. Určitými štylistickými konštrukciami.

Treba rozlišovať deceptivitu tvrdú a mäkkú a nesprávne porozumenie.

Neporozumenie – ak zakódované významy sú nesprávne dekódované (v mediánych správach je úroveň neporozumenia 20 – 30%, ako dôsledok mnohých šumov)

Tvrdá deceptivita  -  má za následok vznik falošných presvedčení o produkte alebo službe, ktoré sú výsledkom odchodnosti medzi deklarovanými faktami a skutočnosťou – čiže porozumenie vnímateľa  je správne. Uverí komunikovanej skutočnosti, ako o možnej

Mäkká deceptivita je zameraná na usmerňovanie interpretácie posolstva. Pritom nevzniká falošné presvedčenie, ale iba posun v interpretácii. 

Jestvuje však aj ďalšia možnosť. Claimy sú doslovne falošné, ale predsa nedochádza k zavádzaniu, pretože claim je pochopený nedoslovne, metaforicky, ako 

Tajomstvo našej chuti je magické

Kráľovský prameň

Claimy môžu byť

· faktické – sú objektívne verifikovateľné

· hodnotiace – subjektívny názor nie je verifikovateľný a tým je aj nefalzifikovateľný

Osobitnú kategóriu tvoria reklamné komunikáty , ktoré sú

pravdivé a predsa deceptívne  (true-but-deceptive)

tie sú z hľadiska  škodlivosti najnebezpečnejšie

Deceptívnosť – claim je skonštruovaný tak, aby indukoval významy, ktoré nie sú  zhode so skutočnosťou

Je to založené na mechanizmoch surogácie – odvodzovania istých skrytých skutočností od zjavných.

Interferencia. Odvodzovanie

Pôsobia tu ešte zákony tvarové , geštaltistické schémy– predovšetkým zákon blízkosti.

Pritom to funguje rovnako v reklame faktuálnej i evaluačnej

Vnímateľ sa aktívne podieľa na tvorbe významov. Vníma niečo čo tam vôbec nie je.

Je to výsledok špecifických lingvistických konštrukcií, ktoré oklamú bez oklamania.

Je využívanie psychických automatizmov priraďovania a odvodzovania, kde reťazce asociácií (predstáv) sú   jednoznačne usmerňované mentálnymi schémami, podľa ktorých sa informácie spracovávajú.

Komunikát je tak skonštruovaný, aby plne zodpovedal týmto procesom – a nie sú to iba jazykové prostriedky.

Podporu vytvára napríklad výber figúr, prostredia, hudby, príbehu...

Jazykové prostriedky

Hedge words  alebo výrazy (slová kľučky, vyhýbavé, vytáčavé...)

- možno, môžete

- bojuje

- Zelená jednoducho pomáha

- poskytuje

- zlepšuje zdravie

- čistí a zjemňuje

- dáva

Výrazne zjemňujú formuláciu, je tu rámec možnosti, prísľubu, ale obsahuje aj možnosť, že deklarovaný prísľub nemusí nastať

Príklad:

„ Hoci  Vám nemôžeme sľúbiť, že dozajtra z Vás urobíme milionára, ale ak si objednáte...môžete zbohatnúť“

Neúplné porovnania

Použitie druhý stupeň adjektív a prísloviek bez uvedenia kritéria, normy, relevantnej hodnoty

viac .....k čomu?

Ak je formulácia neúplná nie je to nepravdivé.

Využíva sa tu rafinovaným spôsobom psychológia. Pretože ak je určitá štruktúra (jazykovo – významová, obrazová), táto sa u recipienta automaticky dosadzuje! Pretože  neúplnosť je mentálne neprirodzená.

Dôležité : kritérium sa vníma, akoby tam bolo!

A ďalej – pri neurčitosti sa dosadzujú predstavy, fantazijné obrazy.

Príklad: „Whirpool. Vyčistí dokonalejšie, než by ste si kedy pomysleli, že je to možné“

Implikácia kauzality (zahrnutie príčinnosti)

Je to situácia, ktorá nastane ak sa kauzalita odvodzuje  (percepčne ) z korelácie, čiže z toho že dva prvky sa nachádzajú vedľa seba.

Je to opätovne psychický automatizmus AK – TAK

Príklad: „Pomôžte svojmu dieťaťu vyniknúť v škole.

               Kúpte mu Apricot PC“

              „ Zbavte sa prebytočnej nadváhy... kúpte si masážny pás značky,,,“

